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Ayer en horario prime, el canal de television masivas ainmigrantesirregulares. La camparia
abierta Mega, transmitié como publicidad pagada, desata inquietudes sobre soberania, pluralismo
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La campana de Trump llego ala TV chilena
y abre debate sobre injerencia extranjeraen
los medios

La polémica pieza anti inmigrante expone la tension entre la libertad editorial y el riesgo de
convertir a la TV chilena en plataforma de propaganda extranjera.

1 aterrizaje de los
gobiernos extran-
jeros en las panta-
llas chilenas se va
profundizando. Si
a comienzo de mes la polé-
mica fue por el arribo de la
senal rusa RT, hoy el spot
contra la inmigracién del
Departamento de Seguri-
dad Nacional de Estados
Unidos, emitido alas21:53
hrs. por las pantallas de
Mega, causa revuelo.

De acuerdo al tarifario
del canal privado, dispo-
nible en su pagina web,
el precio por un spot de
30 segundos en el horario

de Meganoticias Prime es
de $4.250.000. El costo fi-
nal podria alcanzar unos
$5.816.000, si se incluye
los Incluyendo el 15% de
comisién que reciben las
agenciasyel IVA.

Aunque desde Mega no
han emitido una declara-
cién oficial, fuentes al in-
terior del canal sefialaron
a Turno PM que todavia
no saben realmente qué
pasoé y las razones detras
de su transmision.

El spot y sus consecuen-
cias
Segun el experto en mar-

DESCARGUE

LA APLICACION CBP HDME

keting politico y docente
de Publicidad en la Uni-
versidad Diego Portales,
Cristian Leporati, la apa-
ricién del spot responde a
un andlisis sobre los flujos
migratorios y que, en ese
contexto, “habran asumi-
do que Chile esta dentro de
los paises que “exportan”,
entre comillas, ciudadanos
hacia ese pais”.

Sin embargo, aclaré a
Turno PM que este feno-
meno no lo sorprende en
lo absoluto, pero que no
deja de ser llamativo que
se transmita en televisiéon
abierta. “Publicar este tipo

POLEMICA

CNTV abyrid cargos contra Telecanal
por emitir RT y pidio informes sobre
acuerdos y responsabilidad editorial.

de spot en otro pais, emitir-
loen tandas comerciales, es
delicado. Si Estados Unidos
estuviera abordando la mi-
gracién de otra forma, po-
dria ser distinto. Pero po-
ner un spot como ese, con
todo lo que uno ya ha visto
—Ilas carceles, las expulsio-
nes, los ninos separados de

sus padres— hace que esto
sea doblemente violento”,
argumento Leporati.

La politica anti-inmi-
grantes de Estados Unidos
hallegado a tal punto que,
recientemente, el Chicago
Tribune reveld que en la
ciudad habia migrantes
menores de edad que esta-
ban recibiendo cartas del
Departamento de Seguri-
dad Nacional, notifican-
dolos de que su permiso
para permanecer en el
pais habia sido revocado.
“No intente permanecer
ilegalmente enlos Estados
Unidos: el Gobierno Fede-
ralloencontrara”, senten-

cialacarta.

Ahondando en el conte-
nido del comercial, Lepo-
rati coment6 que la pieza
audiovisual por si sola “es
amenazante”. En ese senti-
do, analizé que “el objetivo
del spot es claramente ame-
drentar, impedir la migra-
cién, pero también creoque
buscalaviralizacién, quees
algoenloqueel gobiernode
Trump es experto. Las po-
liticas migratorias se estan
viralizando en redes socia-
les, con videos, testimo-
nios, etc. Este spot busca
eso también. Que se hable,
que se genere polémica’”.

El debate por publicidad
extranjera

En medio del revuelo me-
diatico que se generd porla
emision del spot, el actual
presidente del directorio
de Television Nacional,
Francisco Vidal, remarcd
a Turno PM que no hay po-
sibilidad de que una pieza
de estas caracteristicas se
transmita por la senal es-
tatal, ya que “no va en sin-
tonia con la linea editorial
del canal”.

También aclaré que son
los ciudadanos quienes tie-
nenlapotestad dereclamar
si esta publicidad atenta
contra la dignidad o los de-
rechos fundamentales de
los migrantes ante el Con-
sejo Nacional de Television
(CNTV). “Si los ciudada-
nos estiman que el aviso
en Mega, que retransmite
contenido estadounidense,
no cumple la ley o que in-
centiva un rechazo general
a la migracién, tienen todo
el derecho a presentar su
queja”, dijo.

OSigueenpagina3

Francisco Vidal descarta
que TVN emita el spot vy

recuerda que los reclamos
deben presentarse ante el

CNTV.
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Si bien desde el CNTV
no han emitido un pronun-
ciamiento formal, algunas
fuentes aclararon a Turno
PM que la pieza “es asimila-
bleaunspotdeNikeodeuna
cadena de farmacias. Es, en
definitiva, un comercial”.

Por lo mismo, lo que re-
sultara determinante en las
proximas horas sera esta-
blecer “si existe un financia-
miento especifico por parte
del gobierno estadouniden-
se o dela Embajada para cos-
tear este avisaje en televi-
sién, en cuyo caso setrataria
propiamentede publicidad”.

Sin embargo, desde la
organizacién sefalan que,
hasta el momento, los me-
dios que difundieron el spot
no estarian incurriendo en
faltas: “A priori no existe
ilegalidad, porque rige el
principio de libertad edi-
torial de los canales, tan-
to para definir su parrilla
programatica como para
escoger a los sponsors pu-
blicitarios que financian la
actividad televisiva”.

ElcasodeRT en Telecanal
A principios del mes pasa-
do, el CNTV formulé cargos
en contra de Telecanal por
transmitir programacion
del canal ruso RT, vincu-
lado al gobierno. En aque-
lla ocasién, senialaron que
emitir contenidos de un
pais en guerra “puede abrir
legitimos debates sobre el
resguardo del pluralismo y
lademocracia”.

En concreto, pidieron un
informe de los acuerdos co-
mercialescon RT y citarona
su director ejecutivo, Rodri-
go Alvarez, ademés de ofi-
ciarala Subsecretariade Te-
lecomunicaciones (Subtel)
para mayor detalles sobre la
concesion de Telecanal.

Aunque la emisiéon de
contenidos extranjeros a
través de televisién nacio-
nal no estd prohibida, si
debe ajustarse a criterios de
responsabilidad editorial.
El CNTV reiter6 que “no
censura contenido por su

FRANCISCO PEREZ
COLUMNISTA

- 5 ™
WEST st | ARREST kDB TURREST A B T RMIENT Vs

iy =

HLTES R

EITRYETT ] .I_'-. LIRENT Al ARMEST hbs

P .

M A

origen o fuente, sino que se
evalda su apego a la ley una
veztransmitido”.

Consultado por alguna
similitud de este hecho con
la reciente transmision del
spot anti-inmigrantes, Le-
porati estableci6 que “en
ambos casos hablamos de
propaganda de paises, pero
son cosasdistintas”.

“Lo de EE.UU. es comu-

HRIET

nicaciéon gubernamental.
Es un mensaje de una secre-
taria, unapiezaoficial de go-
bierno. En cambio, RT es un
medio de comunicacién que
transmite noticias, opinio-
nes, etc., desde la l6gica edi-
torial de Rusia. Entonces no
son comparables”, detallo.
En esa linea, fuentes del
CNTV explicaron a Turno
PM que, adiferenciadel caso

034 Fantasticos:
EMOcion en
fiempos de

Trump

del spot estadounidense,
lo ocurrido con RT en Te-
lecanal fue distinto, ya que
el canal cedi6 por completo
su senal para transmitir de
manera continua, las 24 ho-
ras, laprogramacién de RT.

Mismo caso en México

El fenémeno ya tuvo lugar
hace algunas semanas, pero
en otra parte del mundo. El

mismo spot anti inmigran-
tes fue reproducido en la te-
levision abierta en México,
provocando incluso la inter-
vencion de la presidenta del
pais, Claudia Sheinbaum.
“Si una ciudad de un
pais quiere promover su tu-
rismo, su cultura, pues es
una cosa muy distinta a un
anuncio pagado quedifunde
mensajesdiscriminatorios”,
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sostuvo lamandataria, acla-
rando que el Consejo Na-
cional Para Prevenir la Dis-
criminacién (CONAPRED)
mand6 una “invitacién” a
las concesionarias para de-
jar de transmitir el mensaje.

Pese a ello, Sheinbaum
aclar6 que la transmision
del spot no constituye una
infracciénalaley, yaquedes-
de 2014 el Congreso elimind
la norma que prohibia a los
concesionarios de radio y te-
levisiéon emitir propaganda
politica o comercial de go-
biernos o entidades extran-
jeras, asi como mensajes que
pudiesen influir en los asun-
tosinternosdel pais.

No obstante, la maxima
autoridad asegurd que in-
gresaria una reforma para
restituir esa ley. “Para que
ningin gobierno extranje-
ro, ninguna entidad de nin-
gun gobierno extranjero,
pueda pagar —el tema es
que estan pagando— para
poder difundir estos anun-
cios, esta propaganda, que
tiene un mensaje discrimi-
natorio”, argumento.

# Josefa Garrido
Alvaro Ortiz

y Fabian Alfaro
O TurnoPM

pectivas.

Posibles denuncias

El principal fundamento para una denuncia
contra el spot seria una eventual vulneracién
del principio de pluralismo. El argumento central
apuntaria a cuestionar por qué se otorgd un es-
pacio publicitario en horario de maxima audien-
cia a la propaganda de un gobierno extranjero
—en este caso, Estados Unidos— sin ofrecer un
espacio equivalente a otros gobiernos o pers-

Otra posibilidad es que alguna comunidad mi-
grante que se sienta aludida decida presentar
una denuncia ante el CNTV, argumentando que
el contenido del spot constituye un atentado
contra su dignidad y honra.

Este afio, el cine de superhéroes
volvio a hacerme sentir algo. No por
cameos sorpresa ni batallas finales.
Hablo de emocion real. De ganas

de volver a creer. Porque “Fantastic
Four: First Steps” nos habla de la
necesidad de familia, ya sea nuclear
0 encontrada, de pertenecer.

La llegada de “Fantastic Four: First
Steps” marca un giro inesperado

(y refrescante) dentro del género
mas sobreexplotado de los Ultimos
veinte anos. No hay multiversos, no
hay trauma sobre trauma, no hay
oscuridad existencial. Lo que hay es
una familia que circunstancialmen-
te tiene poderes. Y no una de esas

familias tipo “Rapido y furioso”, sino
una que se pelea, que se rie, que se
cansa del otro y que, alin asi, vuelve.
Que se cuida. Que se salva.

A diferencia de la oleada de super-
héroes oscuros y sombrios que
domind la década del 2010, “Fan-
tastic Four: First Steps” abraza un
colorido brillante y lleno de vida.
Esta apuesta por lo luminoso y
emotivo rompe con la tendencia de
oscuridad extrema, recordandonos
que el género puede ser vibrante,
optimista y, sobre todo, humano.

Lo que Los Cuatro Fantasticos
ponen sobre la mesa es una verdad
sencilla pero poderosa: los superhé-

roes no son solo iconos de marca.
Son metaforas. Y en un mundo
post Trump, donde la desconfian-
za, el individualismo y la hostilidad
han dejado cicatrices profundas,
ver a una familia unida intentando
quererse (incluso cuando no le sale
perfecto), se siente profundamente
necesario.

Si este es el renacer del género,
que vengan mas peliculas que no le
teman al color, a la emocion, al amor,
al carino. Porque a veces lo que
necesitamos no es un héroe mas
fuerte. Es saber que, pase lo que
pase, alguien va a estar ahi para ti.
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Desmienten

a Kaminski:
Circulo cercano
del “Rey de
Meiggs” dice
¢ue vinculo con
el animador era
estrecho

A través de un mensaje revelado por el
periodista Sergio Jara, los cercanos a José

Felipe Reyes Ossa afirmaron que ambos
mantenian una “estrecha relacion” de anos y
que Kaminski también conoce a Wilson Verdugo,
sindicado como el autor intelectual del crimen y

recientemente detenido.

1 conocido animador de

radio y televisién, Fran-

cisco Kaminski, se pre-

sent6 a declarar ante la

Fiscalia Metropolitana

Oriente en calidad de testigo. Su

testimonio es parte de la investi-

gacion por el homicidio de José

Felipe Reyes Ossa, conocido como

el “Rey de Meiggs”, quien fue ase-

sinado el pasado 19 de junio en la

comuna de Nufioa por un grupo

de sicarios de origen venezolano,
segtn los antecedentes del caso.

La citaciéon del comunicador se

produjo luego de que trascendiera

queen la carpeta investigativa del
caso, Kaminski figura como “suje-
to de interés”. Esta calificacién se
debe a que habria mantenido un
contacto telefénico con la victima
el mismo dia en que se perpetré el
crimen, lo que motivé a la fiscalia
a solicitar su declaracion para es-
clarecerlanaturaleza de dichalla-
mada en el contexto de los hechos.

A través de sus redes sociales,
el propio Francisco Kaminski
confirmé publicamente su com-
parecencia ante las autoridades
judiciales. En un breve comuni-
cado dirigido a sus seguidores, el

presentador de televisién y radio
explicé la situacién, senalando
textualmente: “esta tarde fui ci-
tado a declarar ante la Fiscalia
por el caso de José Felipe Reyes”,
transparentando asi su participa-
cién enla diligencia.

En la misma publicacién, Ka-
minskibuscd delimitarsurelacion
con el caso, explicando el motivo
del contacto telefénico que lo vin-
cula a la investigacién. “el tnico
vinculo que tengo con la investiga-
cioén es el haber recibido una de las
tantas llamadas hechas por José
Felipe Reyes erl dia que acontecie-
ron los hechos”, preciso el anima-
dor, atribuyendo la iniciativa de la
comunicacién alavictima.

Para finalizar su declaracién
publica, el comunicador enfati-
z6 el caracter del llamado, ase-
gurando que fue un contacto de
indole personal y no relacionado
con otros asuntos. “Tal como lo
expresé en mi declaracién, solo
recibi una llamada social”, agre-
g6. Kaminski cerré su mensaje
afirmando: “Eso es todo lo que
puedo referirme de un caso que
solo conozco por publicaciones de
prensay que en absoluto se vincu-
laamipersona”.

De acuerdo con informacién
que fue dada a conocer por el me-
dio La Tercera, el animador se
present6 en lasdependenciasdela
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fiscalia sin estar acompanado por
un abogado. Ademas, se informé
que la diligencia fue notablemen-
te breve, lo que sugiere que su
testimonio se limité a entregar la
informacién especifica porla cual
fue citado en el marco de la inves-
tigacién que sigue en curso.

Desmienten a Kaminski
Elperiodista Sergio Jararevel6un
mensaje que recibié directamente
de personas cercanasa José Felipe
Reyes Ossa. De acuerdo a lo ex-
puesto por el comunicador, el cir-
culo intimo del empresario asesi-
nado lo contacté con el propésito
explicito de desmentir la version
de los hechos que fue entregada
por Francisco Kaminski durante
sudeclaracién como testigo.

Segin La Cuarta, esta reve-
lacién coincide con un avance
significativo en la investigaciéon
del crimen. Recientemente fue
aprehendido quien seria el autor
intelectual del homicidio: Wil-
son Verdugo, identificado como
el dueno del local “La Vaquita
Sabrosa”. Este hecho se suma a
la complejidad del caso, que ya
contaba con la fuga de uno de los
sicarios extranjeros involucrados
trasun errorjudicial.

El periodista del programa
“Contigo en la manana” detall6
cémo recibi6é la comunicaciéon de
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los familiares del “Rey de Meiggs”.
“Los cercanos nos envian esta de-
claracién exclusiva, son cercanos
a él (por José Felipe Reyes), miem-
brosdesu circulo masintimoynos
quieren aclarar esta situacion”,
anunci6é Jara en pantalla, entre-
gandoel contextoylaintencién de-
trasdel mensaje que recibié.

Acto seguido, el comunicador
adelant6é la contradiccién cen-
tral contenida en el texto, la cual
apunta directamente a la versiéon
del animador. “Respecto de Fran-
cisco Kaminski, dicen que no era
una simple llamada social como
él dice”, expuso el periodista, in-
troduciendo asi la declaracion
completa de los cercanos a la vic-
tima, quienes buscan refutar el
testimonio que Kaminski entre-
gbdalasautoridades.

Finalmente, Sergio Jara pro-
cedi6 a leer de forma integra el
mensaje enviado por el circulo de
confianza de Reyes Ossa: “Fran-
cisco conoce al autor Wilsony con
Felipe tenian una estrecha rela-
cién. Nunca hablamos nosotros,
porque nosotros no sabiamos que
esa manana lo llamé (a Kamins-
ki). No sé si él tendr4 algo que ver,
porque a medida que avanza la
investigacién es peor enterarse
de cosas, pero que quede claro, no
era una simple llamada social, se
conocen desde hace anos”.
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La Casa Blanca reacciono:
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La provocacion de South Park contra

Donald Trump con alusiones

caso Epstein

Tras la emision de un
capitulo que vincula al
mandatario con la “lista
de Epstein” y lo muestra
en una relacion con
Satanas, un portavoz
presidencial desestimo
la relevancia del
programa. Los asesores
del mandatario
confirmaron haber
visto los polémicos clips
que también aluden a
su “hombria”.

a 272 temporada de Sou-

th Park se estreno el 23

de julio de 2025, con un

episodio titulado “Ser-

mon on the ‘Mount” que
se centrd en una satira directa
del presidente Donald Trump.
El lanzamiento se produjo un dia
despuésde que los creadores Trey
Parker y Matt Stone firmaran un
nuevo acuerdodel.5 mil millones
de ddlares con la empresa matriz
del programa, Paramount.

La trama del episodio pre-
senta a Donald Trump deman-
dando a la ciudad de South Park
por 5 mil millones de délares
después de que los residentes
protestaran por la introducciéon
de Jesus en las escuelas. El per-
sonaje de Jesus hace referencia
aun “acuerdo con Paramount” y
pregunta a los ciudadanos: “;De
verdad quieren terminar como
Colbert?”, en alusiéon al polémi-
co anuncio de la cancelacién The
Late Show with Stephen Colbert
de la CBS, que fue impulsada por
laadministracién Trump.

Para la representacion de
Trump, el programa utilizé su
rostro real superpuesto en un
cuerpo animado con el estilo “ca-
nadiense” caracteristico de la se-
rie. El episodio lo muestra en una
relaciéon roméantica con el perso-
naje de Satanas, una referencia a
la relacién que Satanas tuvo con
Saddam Hussein en la pelicula de
South Park de1999.

En varias escenas, el episodio
hace referencia al tamato de los

genitales de Trump. En una de
ellas, Satanas rechaza sus insi-
nuaciones diciendo: “Ni siquiera
puedo ver nada, es tan pequeno”.
Ademas, el episodio menciona
la “lista de Epstein” durante una
conversaciéon en la cama entre
Trumpy Satanas.

Esto, en medio de las crecien-
tes presiones contra la Casa Blan-
ca para aclarar la relacién del
mandatario estadounidense con
el fallecido imputado por delitos
sexuales contra menoresde edad.

El episodio concluye cuando
la ciudad llega a un acuerdo para
pagar 3.5 millones de délares y
producir 50 anuncios de servicio
publico “pro-Trump”. Esto da paso
a un anuncio generado por IA que
muestra a un Trump desnudo en el
desierto, con unavozen off quecon-
cluye: “Su pene es diminuto, pero
suamor pornosotrosesgrande”.

Este episodio se emiti6é en un
contexto en el que Paramount

busca la aprobacién de la FCC,
controlada por la administraciéon
Trump, para una fusion de 8 mil
millones de délares con Skydance
Media. Previamente, Paramount
habia resuelto una demanda de
16 millones de délares con Trump
relacionada con una entrevista
en el programa 60 Minutes.

Pocos dias después de dicho
acuerdo, CBS, propiedad de Para-
mount, anuncio la cancelacién de
The Late Show with Stephen Col-
bert. Paramount atribuyd la deci-
sién a razones financieras, mien-
tras que Donald Trump celebré
la noticia en su plataforma Truth
Social, lo que generd especulacio-
nes sobre motivos politicos.

Provocacion contra Trump

Enredessociales, se difundié una
teoria del youtuber “Blooms” que
postula que el episodio de South
Park fue disennado como un “cebo
de ira”. Segun esta hipdtesis, el

objetivo era provocar a Donald
Trump para que demandara a
Paramount y asi poner en peligro
la fusién con Skydance como una
forma de represalia por presun-
tasinterferencias corporativas.

Este silencio contrasta con las
respuestas emitidas por la admi-
nistraciéon sobre otros asuntos
mediaticos durante el mismo pe-
riodo. La Casa Blanca desmintid
un informe del Wall Street Jour-
nal sobre los archivos de Epstein
y emiti6 una declaracién sobre
comentarios realizados en el pro-
grama The View, mientras que
Trump comenté personalmente
la cancelacién de Colbert.

LaCasaBlancareacciona

Segtn reporté hoy Rolling Stone,
la Casa Blanca emiti6é una decla-
racion a través de su portavoz,
Taylor Rogers, afirmando: “La
hipocresia de la izquierda real-
mente no tiene fin; durante afnos

han atacado a South Park por lo
que etiquetaron como contenido
‘ofensivo’, pero de repente estan
elogiando el programa”.

Ladeclaraciéon continué: “Este
programa no ha sido relevante
por més de 20 anos y se sostiene
por un hilo con ideas poco inspi-
radas en un intento desesperado
por llamar la atencién. Ningtn
programa de cuarta categoria
puede descarrilar la racha de éxi-
to del presidente Trump”.

Antes de la declaracién oficial,
unalto funcionario de laadminis-
tracién confirmé que los clips del
episodio de South Park habian es-
tado circulando entre el personal
de Trump, respondiendo “por su-
puesto” a la pregunta. Un asesor
de Trump también dijo que lo ha-
bia visto y, como fanatico de la se-
rie, lo encontré “decepcionante”.

El acuerdo de Paramount con
Trump para resolver la demanda
sobre 60 Minutes es parte de un
patrén mas amplio de corporacio-
nesquelleganaacuerdosensusde-
mandas. Segiin Trump, elacuerdo
incluia un pago de 16 millones de
délares y 20 millones adicionales
“de los nuevos propietarios, en pu-
blicidad, anuncios de servicio pu-
blico o programacién similar”.

El episodio de South Park sati-
rizé especificamente esteacuerdo
sobre los anuncios de servicio pu-
blico. La controversia en torno a
Paramount creci6 después de que
el productor ejecutivo de 60 Mi-
nutes renunciara, afirmando que
ya no se le permitia “tomar de-
cisiones independientes”, y tras
la cancelacién del programa de
Stephen Colbert.

Enrespuestaaunapublicacién
de Donald Trump en Truth Social
donde el presidente dijo que espe-
rabaserlarazén porlaque Colbert
habia sido despedido, el presenta-
dor respondi6 en su programa di-
ciendo: “Vetealamierda”.
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